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• Am Markt seit 1991
• Consulting-to-go, Publishing und 

Zukunftsforschung für 
Medienkonvergenz-Märkte

• Trendletter als 
Hintergrunddienst

• Business.de: 
Wissensportal als 
Branchen-Datamining-Tool



iBusiness-Prognosen u.a.:

„Internet-Wirtschaft wird zur 
Geldvernichtungsmaschine“ (9/1998)

„Wikis werden Business-Anwendungen“ (13/2004)

„Die Zukunft des Content liegt nicht in der CD-
ROM, sondern in den Netzen“ (7/1994)



Wellenberge



Tsunami



Gletscher



Der Anteil 
der Internet-Nutzer 
steigt unaufhörlich.



Internet-Nutzung

72%
(Internet-Nutzung 

Durchschnitt, 
Forschungsgruppe Wahlen,

Internet Strukturdaten)



Internet-Nutzung

90%
(Internet-Nutzung 

< 50 Jahre, 
Forschungsgruppe Wahlen,

Internet Strukturdaten)



Die 
Telefon-
Auskunft  
verliert



Verzeichnismedien in Prozent



Das 
Branchen-
Buch 
verliert



Branchensuche Web vs. Buch



Web vs. Buch



Google
ist nur
EIN
Player



Lokale Suche im Internet



Trend:
Mobile
Suche



Branchensuche stationär/mobil



1. Restaurants
2. Ärzte
3. Friseure



Branchen lokal



Lokale Suche nach Tageszeit



Trend:
Universal Search



Die lokale Suche
Universal Search: 
Von 15% auf 43% 
in zwölf Monaten



Universal Search



Trend:
Differenzierung



Lokale Suche ist Marken-getrieben



Differenzierung

• Über die Marke

• Über den Ort

• Über die Umgebung

• Über die Aufgabe

• Über den Kontext

• Über die Inszenierung



Trends

• Buch verliert, Telefon verliert, 
Internet gewinnt

• Granularisierung: 
Multi-Channel gewinnt

• Mobil gewinnt

• Marke gewinnt

• Differenzierung gewinnt



Joachim Graf

www.iBusiness.de - Joachim.Graf@iBusiness.de

Future evangelism. 
Trendscouting.

Consulting-to-go.


